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INTRODUCCION

El Consejo Publicitario Argentino y Fundacion
Huésped fueron responsables de la primera campafia
de prevencion del VIH/sida en nuestro pais, junto a la
agencia Lautrec Nazca S & S vy dirigida por Gianni Gas-
parini. Este compromiso fue renovado en distintas
etapas, con el asesoramiento cientifico liderado por el
Dr. Pedro Cahn, mds la creatividad oportada por la
agencia.

Los invitamos a conocer las diferentes piezas que
compusieron la campana. Atravesando temdaticas que
abarcan desde la discriminacion hacia las personas
viviendo con VIH, la prevencion de la transmision de
madre a hijo, el uso del preservativo, la necesidad del
didglogo sobre el temay la ruptura de los mitos que
vinculaban al sida a homosexuales o usuarios de
drogas; estas piezas comenzaron a desarrollarse hace
mdas de 20 anos, y aln siguen vigentes.




SNRIEERENCIA

Estas piezas alertaron la toma de conciencia. Con el
proposito de promover el interés y el cambio de conducta en
la poblacién, se buscd informar que la enfermedad
trasciende los llamados “grupos de riesgo.”

SIDA.
NO TE DEJES
LLEVAR POR LA

INDIFERENCIA.
INFORMATE.

Arriba: El desfile de las camas vacias, casi en penumbras, brinda
un clima muy especial, impactante: "Ahora ya es tarde. Estén
golpeando a mi puerta”. Apuntando a sacudir la indiferencia, la
campana busca movilizar a la poblacion a informarse vy
protegerse, por eso adquiere suma importancia concientizar a la
audiencia para que tome los recaudos gque correspondan.

Derecha: “Primero se llevaron a los homosexuales pero yo no
me preocupé...” fue generando el clima, en sucesivas
apelaciones, hasta llegar a uno. Por eso se aconsejaba: “No te
dejes llevar por la indiferencia. Informate”.

Primero se llevaron a los homosexuales
pero 1jo 1o me preocupé,
porque no era homosexual...

Después se llevaron a los drogadictos
pero yo no me preocupe,
porque no era drogadicto..

Luego siguieron los hemofilicos
pero yjo no e preocupé,
porque no era hemofilico...

Ahora ya es tarde.
Estdn golpeando a mi puerta.

SIDA. NO TE DEJES LLEVAR POR LA INDIFERENCIA.
INFORMATE.

01-1828 a
081-2071 ot
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Padres & Hijos contra el SIDA.
Una empresa con futiro.



AUNQBANCIA

El objetivo de la campana fue promover la toma de concien-
cia acerca de la indiferencia y la desinformacion sobre la en-
fermedad, poniendo énfasis en la ignorancia como via de
transmision y en la importancia del uso del preservativo
como método de prevencion.

LA IGNORANCIA
CONTAGIA.

INFORMATE.

Arriba: El spot televisiva muestra el didglogo entre una madre y su
hija adolescente, y demuestra que las dudas pueden estar en
ambos lados, adultos y jovenes.

Derecha: En esta pieza grafica se exponen las pautas de infor-
macion basica: como se produce la transmision, como puede
evitarse, qué acciones no transmiten la enfermedad y consejos
para no discriminar a quienes viven con VIH.

LA IGNORANCIA
CONTAGIA.

CONTAGIA.

+ £ contocto sexual entre un hambre ¥ una mujer,

o et das homies.
Por la via waginal, retal v oral,

* Bike dregén, 1a sangrs tranapcrada on wna jwnmgs

Que compartas, puede contagiarte o contagiss
2 owas. Esta o2 una de las causus mas Irecuenies
da indwccidn.

 Oue racias una transtusién de sagne

*ne cantralada®.

* La transmisién de una erbarazada infectada

5w bubd.

081-1808
3812071
g
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NO CONTAGIA.

- Bue compartas ol lugar de esiudio o rabiajo

zon un Infectado

+ Chue o abraces o acaricies con &1 o clia

+ Gve estormude o tosa oersa tuyo.

* Que 1omies conlactc con sus ligrimas o saiva,
* Bue compartas platos, vasos, cublortos, ol

= Que compartas un mate,

*Qua te pigus un mosguita,

+Buete bades eq plletas piblicas

= Cue uses bafias piblcos,

* Cus racibias UnR Iranshsin de sangre

cebidamaris contralada.

)
¢
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Padres & Hijos contra el SIDA.
Una empresa con futuro.

* Pravenir, ¥ Ia mejor forma de hacerls o estar bien

* 5 tana ralscionos saxuales, Uk skempre

“ N te drodues © embaraenes, Porgue baio ol

QUE HACER.

inflarrmsca. 81 b quedan dudas, ol 1enéa misdo, o
dudes en Vamar a la Fundacion Hudsped.

BSOS
efects do estimulantes, uno pierde sl Goatal ds sus

acton y puacs llegar & no famar las precouckanes
mecesarias para o contajiarse o contagiar 3 otro.
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LURCRIMINACIQN

Uno de los peores sintomas del Sida es la discriminacion.
Una creencia equivocada consideraba que sélo estaban en
riesgo algunas poblaciones, como la comunidad gay o tra-
bajadoras sexuales. La realidad es que cualquiera puede
estar en riesgo, aldn teniendo una pareja estable, o viviendo
en ciudades modernas, lgjos de Africa o Haiti. Nadie es "in-
tocable’ por eso se apela a reflexionar sobre el estigma y la
discriminacion hacia las personas viviendo con el virus,

El mensagje del spot es completamente abarcativo; el hecho de
ser humano, nos expone al riesgo. No importa ser blanco o
negro; lindo o feo; alto o bajo; gay o heterosexual; rico o pobre;
hombre o mujer; sucio o limpio; etcétera, etcétera. “Todos
somos iguales ante el Sida. Sea humano con quienes lo pade-
cen”. Resulto ser un alerta valioso, que expresaba la importancia
de la prevencion. Los llamados telefonicos lo confirmaron.

PARA
CONTRAER
SIDA
BASTA
CON
SER
HUMANO

SEA HUMANO CON QUIENES LO PADECEN.

CONSEJO PURLICITARIO
ARGENTIND

1828 / 981 -

FUNDACION HUESPED 981 - 2071

Se consideraba que esta enfermedad era propia de ciertos
“grupos de riesgo”: los “promiscuos” (léase homosexuales, usu-
arios de drogas intravenosos) y los “desafortunados” (léase
hemofilicos). Todos ellos naturalmente expuestos al intercambio
periodico de flujos corporales. Hoy en dia se sabe que hay un
solo y Unico “grupo de riesgo” y esa es la humanidad toda.
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Intentar modificar la naturaleza humana vy, por ende, su
comportamiento sexual, no es simple. Por eso, se optd por
hacer hincapié en comunicar la fundamental importancia
del uso del preservativo, como defensa contra el virus. Un
escudo de proteccion, determinado cientificamente. Con
lenguaje directo, tanto en grafica como en los medios au-
diovisuales, se mostré el mismo, con una apelacion clave:
“Usalo”.

SE HIZD/FAMDSO
VITANDO)
#fLa Vo, §
PARADOICAMENYE,

Yol

\Bgsenu '

T

Arriba: El spot televisivo, sin duda impacto fuerte en la campana.
El relato recordando que el preservativo “se hizo famoso evitan-
do la vida. Paraddjicamente hoy la preserva”.

Derecha arriba: La recomendacion del uso del preservativo esta
acompanada con un juego verbal. El "usalo” con “algun dia tus
hijos te lo agradecerén”, como remate. El teléfono de la Fun-
dacion Huésped, en grandes dimensiones, recibid innumerables
llamados. El impacto de la campana quedd plasmado en los
llamados recibidos - en grandes dimensiones- por Fundacion
Huésped.

Derecha abajo: Siguiendo con la misma idea, se aprovechd el
dia Internacional de la Lucha contra el Sida para continuar con
el mensaje.

ALGUN DIA TUS HLIOS TE LO AGRADECERAN.|

981-1628 a
981 '2071 CONSES -aﬁan 1Rfiii:i;l IND

ELBIOACIOH HIBSDED

1% DE DICIEMBRE DIA INTERNACIONAL
DE LA LUCHA CONTRA EL SIDA.

USALO.

PARA QUE CADA VEZ, HAYA MENOS MOTIVOS
PARA CONMEMORAR ESTA FEGHA.

981-1628 !
%1 .2071 L‘U‘L\tf[] PU B%\;\?ﬁ ARGENTING|

ontra el SIDA
con febuiro.
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El asesoramiento cientifico y la creatividad, junto con los 3 P
testeos necesarios, desembocaron en los claros objetivos J"‘_‘; |
de campana. Los conceptos de indiferencia, ignorancia y
prevencion la definieron. El preservativo aparecié como un 1 J
protagonista importante. ABRIG'A-‘I-E"
SI VAS DE PESCA
y EL TIEMPO ESTA
ABRIGATE. , MALISIMO.
981-1828 [a]
981-2071 9
(2] CONSEIO PUBLICTTARIO

FroaTurirE ARGENTING

DISSETOR BE Oh- 4R sarmcg i SUORT f1ia

LLEVA SALVAVIDAS.
981-1828 S N g
981 .2071 CONSEIO PUBLICITARI NTING LEVA sAlvAvl DAS 5

Libertad

de éxpgs_ién.

FUNDACIN HUESFED




LUCHEMOS
PARA QUE HAYA
CADA VEZ MAS

NEGATIVOS
EN EL MUNDO.

TENE MUCHO CUADADO CON LOS OTROS JUEGDS.

i o
N & FUNDACION HUESPED i

Arriba izquierda: Se suele trazar un pancrama desalentador
respecto al sida. Se estima que 35,3 millones* de personas
viven con VIH en el mundo. Con esta pieza, se invita a concien-
tizar a la poblacion acerca de la prevencion, informacion vy
acciones para evitar nuevas infecciones.

Arriba derecha: Se busca promover los cuidados y medidas de
prevencion en las relaciones sexuales.

Derecha: En el marco del Dia Mundial del Sida, se brinda un
mensaje que busca comprometer a la sociedad para que el 1 de
diciembre vuelva a ser un dia sin victimas que lamentar.

*cifra del 2012 de OMS y ONUSIDA

DICIEMBRE

LUN MAR MIE JUE VIE SAB

12138
19020 21022 23 24 25
28 29 30

que el Dia Mundial de la Lucha contra
el Sida, vuelva a ser un dia normal.

Hi

)
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b lDAY LA MUJER

Estas piezas apuntan al aumento de casos de VIH en mu-
jeres. Por cuestiones fisicas, los riesgos de contraer VIH son
mayores para las mujeres. Esta situacion se agrava por las
barreras en los métodos de prevencidn y las dificultades
para negociar el uso del preservativo.

CreMBME Hla MUNBIAY B LUENA €O

UNA MADRE THS
¥ NI ELBIDA P

ELVIRUS PUEDE ESTAR EN VYOS,
PERO TENES UN %% DE POSIBILIDADES
IDE EVITARSELD ATU HIJO,

EL PRESERVATIVO DEJO DE SER SOLO UNA COSA DE HOMBRES.
PROTEGETE.

CONSEJ FUBLICITARIO
ARGENTING

Arriba: Frente al crecimiento de cases de VIH en mujeres v las
dificultades para negociar el uso del preservativo, la campana
apunta a concientizar o las mujeres sobre este tema, al promo-
ver la toma de iniciativa para cuidarse en sus relaciones sexuales.

lzquierda: La trasmisién del virus de madre a hijo es evitable. En

nuestro pais, nacen con VIH mas de mil bebes por afo, por eso

la campana busca informar que, con prevencion, la deteccion

precoz del virus y el tratamiento adecuado, hay 98% de probabili-
dades que un bebe nacido de una mamd con VIH sea sano.







