- TRAZOS

FE_DERACI_(')N DE COMITE§ Y COMISIONES CIUDADANAS ANTI-SIDA DEL ESTADQESPA!:JQL

Lineasdeactuacion

La Federacion de Comités y Comi-
siones Ciudadanas Anti-Sida, creada
en 1987, realiza una amplia serie de
actividades diversificadas en cuatro
grandes frentes: campaias de informa-
cién y prevencion dirigidas a la pobla-
cién en general, campaiias sectoriales,
actividades internas de la asociacion y
prestaciones de apoyo. Seguidamente
presentamos un resumen de aquellas
actividades mds relacionadas con el
ambito informativo.

@ CAMPANAS DE INFORMACION Y
PREVENCION DIRIGIDAS A LA POBLA-
CION EN GENERAL

Dentro de los objetivos propuestos
se considerd prioritario informar a la
poblacién en general con el fin de sen-
sibilizar y concienciar al ciudadano
acerca de la problemética del Sida, por
entender que dadas las caracteristicas,
tanto sociales como cientificas de esta
enfermedad, cualquier tarea relaciona-
da con la prevencion ha de abordarse
desde la informacién. Dicha informa-
cién ha respondido en todo momento a
los siguientes principios:

a) Que todos los ciudadanos sepan
coémo se transmite el virus causante de
esta enfermedad, c6mo no se transmite
y sobre todo cuales son las medidas
preventivas a emplear para evitar la
propagacién del mismo.

b) Mensajes directos, utilizando en-
foques y vocabularios adecuados hu-
yendo siempre de conceptos, frases o
imdgenes alarmistas y catastroficas.

c) Potenciar el sentido de participa-
cién y solidaridad ciudadana.

d) Evitar la discriminacién y el re-
chazo de los afectados.

e) Difundir el mensaje de que el Sida
es estrictamente un problema de salud
y tender hacia una normalizacién de
los problemas cxtrasanitarios que en la
actualidad conlleva esta enfermedad.
Charlas, coloquios y mesas redondas

Se han impartido charlas de infor-
macién y en muy diversos lugares y a
publicos muy distintos.

En cada momento se han atendido
las particularidades de esos oycntes,
pero los contenidos bdsicos de estas
charlas de informacién ha respondido
en todo momento a los criterios y ob-
jetivos seilalados anteriormente.
Acciones de calle y participacion
en actos pliblicos

Dentro de los objetivos propuestos

de informar y sensibilizar a los ciu-
dadanos, se opté por estar presente
en aquellas manifestaciones o fiestas
de caricter piiblico que permitiesen
un acercamiento personalizado con
los asistentes. Asi mismo se llevaron
a cabo acciones de calle en lugares
concurridos con el fin de acercar a la
poblacion los mensajes y materiales
informativos y de propaganda de una
manera directa, dando la oportunidad
de poder informar verbalmente. Es-
tas acciones consistieron en la colo-
cacion de mesas en la via publica, asf
como fletando vehiculos con mega-
fonfa.

Acciones en los medios

de comunicacion

Dadas las repercusiones sociales que
alcanzan los temas relacionados con el
Sida y la importancia que a esta enfer-
medad se le da en los medios de co-
municacion, se ha estado presente en
los mismos al objeto de dar a conocer
el tipo de informacién que desde la
Federacién venimos ofreciendo.

En las relaciones con estos medios
de comunicacién y con los profesiona-
les que en ellos trabajan, se ha hecho
hincapié en tratar por parte de todos de
mejorar el tipo de informaci6n, huyen-
do del sensacionalismo y abordando la
misma con criterios acordes a los fines
y objetivos que se persiguen.

Es de destacar en este apartado la la-
bor de informacién realizada con nu-
merosos profesionales de la informa-
cion que han acudido a esta

Federacion y a sus Comités, Comisio-
nes y Asociaciones Ciudadanas Anti-
Sida en busca de la misma y el com-
promiso activo de algunos de ellos.

Dia Mundial del SIDA
Promovida por

la Organizacion

Mundial de la Salud, 1a Federacidn se
planteé la Celebracion del Dia del Si-
da, asumiendo los objetivos por los
que fue convocada: "Mujer y Sida".
Propaganda: Tipologia y distribucion

Tanta dentro del desarrollo de este
programa, como en todas aquellas
campaiias que ha llevado a cabo esta
Federacion, se puso especial interés en
conseguir llegar a la poblacién a través
de los materiales de propaganda mds
id6neos para cada sector, mediante la
edicién y distribucién de soportes ade-
cuados a cada uno de ellos. Los mate-
riales empleados han sido: carteles, fo-
lletos, dipticos, pegatinas, octavillas y
diversos reclamos publicitarios como
camisetas, chapas, boligrafos, llaveros,
clips, condones y jeringuillas.

@ CAMPANAS SECTORIALES

Se diferenciaron en los objetivos
propuestos en el Programa, una serie
de actuaciones y actividades que de-
bian ir dirigidas especificamente a
aquellos sectores o colectivos de po-
blacion que por sus caracteristicas
aconsejaban un tratamiento diferencia-
do en el mensaje y el tipo de interven-
cién mds concreto y especifico que en
las dirigidas y disefiadas para la pobla-
cion en general.

Criterios

- Rechazo en muchos casos por la
sociedad en general hacia estos grupos
de poblacion.

- Marginalidad de los mismos.

- Desconfianza de los mismos hacia
la informacién proveniente de las ins-
tituciones.

- Localizacién espacial concreta de los
lugares donde se retinen o habitan los
afectados.

- Necesidades de los propios afecta-
dos, demandadas por ellos y casi nun-
ca satisfechas.

Actuaciones

Atendiendo a los criterios expuestos
se llevaron a cabo diferentes actuacio-
nes por parte de los comités, comisio-
nes y asociaciones a lo largo del afio,
siempre utilizando para ello material
impreso especifico para los grupos de
poblacion a los que se dirige y el lugar
de éstas son los espacios que suelen
ser frecuentados por estas personas,
bares, saunas, lugares de encuentro,
espacios utilizados para la drogadic-
cion, etcétera.
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